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Historias de NegoCEOs

FGR ‘o l v i d a’ d e nu n c i a s
contra Cabeza de Vaca

Es probable que observaremos un largo proceso de
desafuero, con buenos dividendos políticos para la
4T, pero cuyo resultado será muy probablemente
una victoria judicial del mandatario tamaulipeco

MARIO
MALDONADO

A pesar de que en la Fis-
calía General de la Re-
pública existen por lo

menos tres denuncias contra el
gobernador de Tamaulipas,
Francisco Javier García Cabe-
za de Vaca, con elementos su-
ficientes para imputar delitos
como lavado de dinero, defrau-
dación fiscal y delincuencia or-
ganizada, los Ministerios Públi-
cos de Alejandro Gertz Mane-
ro decidieron sustentar la solici-
tud de declaración de proceden-
cia ante la Cámara de Diputados
con sólo una operación: la venta
de un departamento en la zona
de Santa Fe.

Esto podría facilitar la labor
del abogado Alonso Aguilar
Zinser, quien en el proceso de
defensa tendría únicamente que
justificar que los 42 millones de
pesos que ingresaron a las cuen-
tas de Cabeza de Vaca, y que se
dispersaron entre sus familiares,
provienen de la enajenación de
ese inmueble ubicado en el frac-
cionamiento Bosques de Santa
Fe, en la capital del país.

Ante este escenario, es proba-
ble que observaremos un largo
proceso de desafuero, con buenos
dividendos políticos para la 4T en
materia electoral, pero cuyo re-
sultado, aun si la mayoría de Mo-
rena logra retirar la protección
constitucional, será muy proba-
blemente una victoria judicial del
mandatario tamaulipeco, quien

no tendría siquiera que aclarar el
origen de los recursos con los que
compró de manera previa ese lu-
joso departamento.

En el cajón de la FGR se que-
daron las denuncias presenta-
das por la UIF, de Santiago Nie-
to. La primera fechada el 28 de
julio de 2020, depositada en la
Subprocuraduría Especializada
en Investigación de Delincuen-
cia Organizada; la segunda inter-
puesta en la misma ventanilla el
27 de noviembre de 2020, y la ter-
cera ingresada ante la Fiscalía
Especializada en Combate a la
Corrupción apenas el 22 de ene-
ro de 2021.

En el primer documento, de
acuerdo con fuentes ministe-
riales, se narra una serie de
transferencias realizadas entre
personas físicas y morales vin-
culadas con Cabeza de Vaca,
que serían constitutivas del de-
lito de lavado de dinero. Se in-
cluyen, por ejemplo, operacio-
nes millonarias de presuntos
socios del gobernador, identi-
ficados como Baltazar Higi-
nio Reséndez Cantú y Ju a n
Francisco Tamez Arellano.

Además de los familiares más
cercanos al mandatario estatal,
entre ellos su hermano, el sena-
dor Ismael García Cabeza de
Va c a , se enlista en la denuncia
ante la SEIDO a personas mora-
les como las compañías Produc-
tora Rural y Agropecuaria Regio-
nal Cava, S.P.R. de R.L.; T Seis
Doce, S. A. de C. V.; Bluelimit Co-
mercial, S. A. de C. V., e Inmo-
biliaria RC de Tamaulipas, S. A.
de C. V.; todas involucradas en
posibles operaciones con recur-
sos de procedencia ilícita.

La segunda denuncia acredita
posibles delitos de defraudación
fiscal, puesto que en 20 años de
carrera política el panista ha acu-
mulado ranchos y propiedades
con un valor aproximado de 104
millones de pesos, mientras que
los ingresos que ha reportado co-
mo funcionario público apenas
rebasan 21 millones.

En específico, las autorida-
des localizaron 20 inmuebles
que están a nombre de Cabeza
de Vaca y de sus familiares en
México y en Estados Unidos,
además de ocho empresas re-
gistradas también en territorio
estadounidense, en las que el
gobernador o alguno de sus fa-
miliares forman parte de los
consejos de administración.

También hay una denuncia in-
terpuesta apenas este año ante la
llamada Fiscalía Anticorrupción,
conectada con la carpeta
FED/SEIDF/CGI- CDMX/865/2020,
en la que se investigan los presun-
tos sobornos que el gobierno de
Enrique Peña Nieto entregó a un
grupo de legisladores panistas con
motivo de la aprobación de la Re-
forma Energética. b
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Dos redes sociales
permiten bloquear
anuncios políticos
Facebook e Instagram
habilitan herramienta
para ver menos pautas
de temas electorales

CARLA MARTÍNEZ
—cartera@ eluniversal.com.mx

Las elecciones 2021 en México es-
tán próximas, por lo que Face-
book implementó en el país un
control que permite a los usua-
rios ver menos anuncios sobre te-
mas electorales y políticos en sus
plataformas, incluyendo los rela-
cionados con pautas de candida-
tos, partidos y figuras políticas.

En México, 95.3% de usuarios
de internet tienen cuenta en Fa-
cebook y 76.9% en Instagram.

“Esta herramienta, que estará
disponible de forma paulatina
para Facebook e Instagram, se
une a otros esfuerzos que la em-
presa ha implementado en el país
de cara a las próximas elecciones,
entre las que destacan la herra-
mienta de transparencia de
anuncios políticos y electorales y
la Biblioteca de Anuncios, que
guarda por siete años informa-
ción sobre quién es responsable
de estos, cuánto pagó y a qué au-
diencias los dirigió”, detalló la fir-
ma a través de un comunicado.

Para acceder al control sobre
anuncios electorales y políticos,
el usuario debe ingresar a las pre-
ferencias de publicidad dentro de
la Configuración, seleccionar ‘Te -
mas de Anuncios’ y elegir ‘Ve r
meno s’ dentro de la categoría de
elecciones y política.

También se puede habilitar el
control en la configuración de esa
clase de pautas.

“La función nace de nuestras
conversaciones con usuarios, ac-
tivistas y organizaciones alrede-
dor del mundo, quienes nos ex-
presaron que las personas quie-
ren tener más control de la visua-
lización de anuncios sobre proce-
sos electorales y saber más sobre
quiénes publican dicho conteni-
d o”, dijo Marcos Tourinho, líder
del equipo de elecciones para
América Latina de Facebook.

Agregó que el objetivo es darle
a las personas el poder de decidir
qué tipo de anuncios quieren ver
en Facebook e Instagram con esta
herramienta, “lo que les permiti-
rá tener mayor control sobre su
experiencia en las plataformas”.

La red social mencionó que es-
ta opción forma parte de una am-
pliación global a más de 90 países
como Argentina, Chile, Colombia
y Ecuador en América Latina. La
primera vez que se presentó esta
herramienta fue en el año pasa-
do, en Estados Unidos.

Para identificar los anuncios
sobre temas sociales, elecciones o
política hay que buscar la frase
‘Pagado por’. b
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En México, 76.9% de usuarios de
internet tiene Instagram.
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